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Аннотация. В статье рассматривается, как с помощью эконометрики  можно 

провести анализ и прогнозирование экономического процесса или явления, 

создать условия и возможности для принятия обоснованных экономических 

решений. Приводится конкретный пример принятия управленческого решения 

с помощью эконометрического анализа.  
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Abstract: the article discusses how econometrics can be used to analyze and forecast 

an economic process or phenomenon, and create an opportunity for making informed 



economic decisions. A specific example of making a management decision using 

econometric analysis is given. 
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Что же такое эконометрика? В литературе представлено огромное 

множество трактовок данного термина.  В статье рассматриваются лишь две из 

них (рис. 1). 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1. Трактовка термина 

 

Эконометрический метод анализа имеет свои особенности (рис.2). 

Рис. 2. Особенности эконометрического метода анализа 

 

Эконометрический анализ позволяет исследовать различные 

экономические процессы, строить модели, писать прогнозы. С помощью 



№ п.п. Y Х1 Х2

1 72,15 12 5
2 76 11,15 7
3 78 15 6,15
4 70,15 10 5

5 68 11,15 3

6 80 16 7,15

7 82,15 14 3
8 65 8,15 4
9 62 8 3,15

10 90,15 18 5

эконометрики можно провести анализ котировок криптовалюты, оценить объём 

экспорта природного газа, дать прогнозные оценки коммерческих рисков 

промышленных предприятий, оценить степень влияния различных видов 

рекламы на объём продаж и т.д.   

В статье приведён пример, как с помощью эконометрического анализа 

предприниматель может оценить степень влияния различных видов рекламы на 

объём продаж и принять правильное управленческое решение. 

Имеются данные по компании «ХХХ». Компания занимается продажей 

молочных изделий для детей. «ХХХ» решила провести рекламную акцию и 

привлечь новых клиентов. Новая акция заключается в том, что компания 

проводит демонстрацию новой продукции, каждый желающий может 

продегустировать новый продукт, а затем приобрести его. Но также «ХХХ» не 

отказывается от использования обычной теле- и радиорекламы, а использует 

два способа рекламы параллельно. Через некоторое время компании 

необходимо принять решение, какой из способов рекламы оставить. Для этого 

необходимо проанализировать эффективность различных видов рекламы по 

данным об объеме продаж молочной продукции (Y), расходах на теле- и 

радиорекламу (Х1), расходах на демонстрацию товара в магазинах (Х2). И 

выбрать тот способ рекламы, который действительно привлекает клиентов и 

влияет на объём продаж.  

Все данные представлены в условных денежных единицах (Таблица 1). 

Таблица 1 

Для того чтобы выбрать один из двух способов рекламы необходимо 

провести эконометрический анализ.  



Сначала определяются парные коэффициенты корреляции. Для этого в 

MS Excel выполняется команда Данные/Анализ данных/Корреляция. Получены 

следующие парные коэффициенты корреляции:  

1. 𝑟𝑦𝑥1
= 0,940 

2. 𝑟𝑦𝑥2
= 0,405 

3. 𝑟𝑥1𝑥2
= 0,421 

Далее ведётся расчёт частных коэффициентов корреляции. 

ryx1(x2) =  
ryx1

− ryx2
∗ rx1x2

√1 − r2
yx2

∗ √1 − r2
x1x2

=  
0,940 − 0,405 ∗ 0,421

√1 − 0,4052 ∗ √1 − 0,4212
= 0,92741 

Рассчитанные коэффициенты показывают, что объём продаж молочных 

изделий (y) больше всего коррелирует с расходами на теле- и радиорекламу 

(0,940). Самая слабая корреляционная зависимость наблюдается с показателем 

– расходы на демонстрацию товара в магазине (0,421). Исходя из полученных 

значений коэффициентов парной регрессии делаем вывод, что у выработки y 

существует весьма тесная связь как с расходами на теле- и радиорекламу – x1 , 

так и с расходами на демонстрацию товара в магазине – х2. Но необходимо 

отметить, что межфакторная связь  𝑟𝑥1𝑥2
= 0,421 превышает тесноту связи х2 и 

y. Исходя из этого, для улучшения данной модели можно исключить из неё 

фактор х2 как малоинформативный, недостаточно статистически надёжный. 

Для большей точности рассчитывается коэффициент множественной 

корреляции. Расчёт проводится в MS Excel (рис. 3).  

А) Определитель матрицы парных коэффициентов корреляции равен: 

∆r = 0,09595 
Б) Определитель матрицы межфакторной корреляции равен: 

∆r2 = 0,82255 
В) Коэффициент множественной корреляции равен: 

𝑅 =  √1 −
∆𝑟

∆𝑟11
=0,93987 

Рассчитывается множественный  коэффициент детерминации 

𝑅2 = 0,88335 



 

Рис. 3. Коэффициент множественной корреляции 

 

Если множественный коэффициент корреляции R = 0,93987, то 

множественный коэффициент детерминации R
2 

= 0,88, т.е. 88% вариаций 

объясняется анализируемыми факторами, а 12% – прочими факторами. 

После всех проведенных расчётов строится линейное уравнение 

множественной регрессии. Уравнение регрессии имеет вид 

22110
ˆ xbxbby  . 

Расчет параметров линейной множественной регрессии проводится в 

матричной форме (рис. 4): 

 

Рис. 4. 

 

Параметры регрессии определяются по следующим формулам: 



b = (
b0
b1

b2

) , b = (XT ∗ X)−1 ∗ (XT ∗ Y) 

 Все составляющие находятся последовательно с помощью MS Excel 

(транспонирование – «ТРАНС»; умножение матриц – «МУМНОЖ»; обратная 

матрица – «МОБР») (рис. 5). 

 

Рис. 5. 

 

Рассчитывается значение параметра b (рис. 6): 

 

Рис. 6. 

 

Уравнение регрессии имеет вид: 

 

ŷ = 44,405 + 2,404 ∗ x1 + 0,058 ∗ x2 
 

Исходя из полученного уравнения, приходим к выводу о том, что при 

увеличении расходов на теле- и радиорекламу на ед. объём продаж молочной 

продукции увеличится на 2,404 ден. ед. При увеличении расходов на 

демонстрацию товара в магазинах на ед. объём продаж молочной продукции 

увеличится на 0,058 ден. ед.         

Очевидно, что фактор x1 оказывает гораздо большее влияние на 

результативный признак, чем фактор x2. 



Необходимо помнить о том, что коэффициенты регрессии в уравнении 

между собой прямо не сравнимы (если рассматривать их как показатели 

влияния факторов на результат). Дело в том, что их численные значения 

зависят от  выбранных единиц измерения каждого фактора. 

  Для большей достоверности лучше вычислить стандартизированные 

коэффициенты регрессии (6).   

 

Рис. 6. 

Получаем следующее уравнение множественной регрессии в 

стандартизированном масштабе: 

ŷ = 0,94 ∗ 𝑧1 + 0,01 ∗ z2 

Коэффициенты регрессии показывают влияние изменения  каждой 

переменной на изменение фактора y [2]. Исходя из полученного уравнения, 

делается вывод, что наибольшее влияние на объём продаж молочной 

продукции оказывает изменение расходов на теле- и радиорекламу. С ростом 

этого показателя на величину стандартного отклонения при постоянных 

значениях x2 объём продаж молочной продукции в среднем увеличивается 

примерно на 0,94 единицы стандартного отклонения y. 

Далее необходимо проверить значимость уравнения регрессии на 95% 

уровне.  

Для этого рассчитывается F-критерий Фишера. 

 

F =
R2

1 − R2
∗

n − m − 1

m
=

0,88335

1 − 0,88335
∗

10 − 2 − 1

2
= 26,505 

 



По таблице Стьюдента определяется табличное значение F-критерия: 

Fтабличное=4,73. Производится сравнение: 

F>Fтабл 

Значит рассматриваемое уравнение регрессии статистически значимо. 

Следовательно, рассматриваемые регрессии достаточно определены 

включенными переменными. 

Рассчитываются коэффициенты эластичности (рис. 7): 

 

Рис. 7. 

 

При изменении фактора «Расходы на теле- и радиорекламу» (x1) на 1% 

результативный признак изменится на 0,399%. При изменении фактора 

«Расходы на демонстрацию товара в магазинах» (x2) на 1% результативный 

признак изменится на 0,004%. 

Таким образом, влияние фактора «Расходы на теле- и радиорекламу» 

более существенно, чем фактора «Расходы на демонстрацию товара в 

магазинах». 

Итак, с помощью эконометрического анализа удалось выяснить, что 

большее влияние на объём продаж оказывает радио- и телереклама.  

Демонстрация товара в магазинах оказывает очень маленькое влияние, поэтому 

предприниматель может отказаться от этой акции. А сэкономленные деньги 

владелец компании «ХХХ» может потратить на дальнейшее развитие бизнеса. 



Таким образом, подводя итог всему вышесказанному, необходимо 

отметить, что с помощью эконометрики мы можем построить экономическую 

модель, оценить её параметры, проверить гипотезы о свойствах экономических 

показателей и формах их связи и многое другое. Эконометрический анализ 

можно назвать «ядром» экономического анализа и прогнозирования. 

Эконометрический анализ создаёт возможность для принятия обоснованных 

экономических решений.  
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